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1. Identificacié del modul

1.1. Dades del modul

CICLE FORMATIU DE GRAU MITJA TECNIC EN CONFECCIO | MODA

MODUL : Presentacio Digital de Projectes i Autopromocio Creativa

Curs Periode Hores setmanals
2

1r Anual

Professorat responsable:
Jaume Segura Moragues

Correu electronic: jsequra@eam.cat
Horari de tutories: dimarts 16:50 h. a 17:45 h.

Coordinadora:
ltziar Iraizoz Vicens

Correu electronic: iiraizoz@eam.cat
Horari d’atencié: dilluns 15:55 h. - 16:50 h.

1.2. Contextualitzacié del modul dins el pla d’estudis

Aquest modul optatiu se centra en la importancia de la marca personal i la presentacio digital en I'ambit de la moda. L'objectiu és que
I'alumne adquireixi les competéncies necessaries per comunicar la seva feina de manera professional i creativa, utilitzant eines digitals
per a la difusié i autopromocio. S'ajusta a les necessitats actuals del sector, on la presencia en linia és fonamental per a la projeccié
professional.

1.3. Requisits per cursar el modul:

No hi ha requisits

2. Normativa de referéncia

Reial Decret 955/2008, de 6 de juny, pel qual s’estableix el titol de Tecnic en Confeccié i Moda i se’n fixen els ensenyaments minims (BOE num. 152, de 24
de juny de 2008).

Reial Decret 257/2011, de 28 de febrer, pel qual s’estableix el titol de Tecnic en Calgat i Complements de Moda i se’n fixen els ensenyaments minims.
Reial Decret 659/2023, de 18 de juliol, pel qual es desenvolupa I'ordenacié del sistema de formacié professional.

Reial Decret 499/2024, de 21 de maig, pel qual es modifiquen determinats reials decrets pels quals s’estableixen titols de formacié professional de grau
mitja i els seus ensenyaments minims.

Ordre EDU/2215/2009, de 3 de juliol, per la qual s’estableix el curriculum del cicle formatiu de grau mitja corresponent al titol de Tecnic en Confecci6 i
Moda.

Ordre EDU/1560/2011, d’1 de juny, per la qual s’estableix el curriculum del cicle formatiu de grau mitja corresponent al titol de Tecnic en Calgat i
Complements de Moda.
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Resolucié de la directora general de Formacié Professional i Ordenacié Educativa per la qual s’aproven les instruccions per a l'organitzacié de la fase de
formacié en empresa o organisme equiparat de I'alumne del sistema de formacié professional, en regim general, dels graus C, D i E, a les llles Balears, per
al curs 2025-2026.

3. Competéncia general del titol

De conformitat amb el Reial Decret 955/2008, de 6 de juny, pel qual s’estableix el titol de Tecnic en Confeccio i Moda i se'n fixen els
ensenyaments minims, la competéncia general d’aquest titol consisteix a confeccionar, tant a mida com de manera industrial, peces de
vestir, complements i altres articles de téxtil i pell, complint les especificacions de qualitat, seguretat i proteccié del medi ambient.

4. Competeéncies professionals socials i
personals

Aquest modul contribueix a la consecucié de les seglients competéncies, propies del titol de Grau Mitja de Confeccié i Moda:

Gesti6 d'un projecte de moda: A través de la planificacio i creacio d'un portafoli digital.
Creativitat i innovacio: Desenvolupant propostes originals per a la presentacié de projectes.
Treball en equip: En activitats col-laboratives per a la creaci6 de continguts.

Comunicacio6 efectiva: Aprenent a expressar idees i conceptes de manera visual i escrita.

5.0bjectius d’aprenentatge del modul

En finalitzar el modul, I'alumnat sera capag de:

1.- RA1. Dissenyar una identitat visual basica adaptada a projectes de moda i complements.

Criteris d’avaluacio:

a) Defineix els valors i estil del projecte personal o col-lectiu.

b) Selecciona paletes de color, tipografies i simbols visuals coherents amb el projecte.

c) Dissenya un logotip o imatge representativa del projecte.

d) Aplica la identitat visual a materials basics com targetes, capcaleres o plantilles de presentacio.

2.- RA2. Crear continguts visuals i audiovisuals per a mostrar peces o col-leccions de manera atractiva.

Criteris d'avaluacio:

a) Realitza fotografies basiques de peces, productes o processos, tenint en compte I'enquadrament, la llum i el fons.
b) Edita imatges amb eines digitals basiques (Canva, lllustrator, Lightroom Mobile, Snapseed...).

c) Crea composicions visuals per a publicacions (posts, carrusels, reels).

d) Realitza videos curts de presentacié o making-of dels projectes amb eines com

CapCut o Adobe Premiere.

3.- RA3. Desenvolupar un portafoli o dossier digital per a la promoci6 del treball propi.

Criteris d'avaluacio:

a) Dissenya un portafoli o dossier digital amb eines com Canva, Google Sites o WordPress.

b) Maqueta les peces del projecte tenint en compte criteris de claredat, jerarquia i estil.

c) Redacta textos atractius i coherents amb el to del projecte (biografia, descripcioé de peces, missatge personal).
d) Publica o presenta el portafoli de manera funcional: PDF, web o xarxes socials.

6. Continguts tematics del modul (distribuits en unitats d’aprenentatge)

Unitat Formativa 1: Marca Personal i Identitat Digital

Concepte de marca personal: Que és i per qué és important.

Creacio d'una identitat visual: Logotip, paleta de colors, tipografia.

La fotografia de moda: Il-luminaci6, enquadrament, estilisme.

Edicié d'imatges amb programari basic (per exemple, GIMP, Canva, Adobe Express).
Drets d'autor i Us d'imatges: Consideracions legals.




Unitat Formativa 2: Portafoli Digital i Presentacié de Projectes

Tipus de portafolis: Digital vs. fisic. Plataformes en linia (Behance, Issuu, etc.).
Estructura i continguts del portafoli: Seleccié de projectes, descripcions, biografia.
Narrativa visual: Com explicar una historia a través de les imatges.

Creaci6 de presentacions dinamiques: Prezi, PowerPoint, Google Slides.
Técniques de presentacié oral: Com defensar un projecte.

Unitat Formativa 3: Autopromocio a les xarxes socials i la web

Estratégia de continguts per a xarxes socials: Instagram, Pinterest, TikTok.
Creacid de contingut per a cada plataforma: Reels, Stories, carousels, pins.
Gesti6 de la comunitat: Interaccié amb seguidors i altres professionals.

Introducci6 al blog o a la pagina web personal: Plataformes (Wordpress, Wix, etc.).
Creacioé d'un curriculum professional i una carta de presentacio digital.

7. Materials i recursos didactics

7.1. Bibliografia
Williams, Robin: “Disefio Grafico. Principios y tipografia”. Anaya Multimedia, Barcelona, 2015

7.2. Bibliografia complementaria

7.3. Altres recursos

8. Metodologia docent

8.1. Estratégies generals metodologiques

La metodologia sera principalment practica i participativa. Es fomentara el treball per projectes individuals i en grup, on I'alumnat pugui
crear el seu propi material des del principi.

Treball per projectes: L'alumne haura de desenvolupar un projecte de presentacié digital de la seva marca personal.
Aprenentatge cooperatiu: Activitats en grup per a la creaci6 de sessions de fotos o contingut per a les xarxes.

Us d'eines digitals: Treball amb programari d'edicié d'imatges i plataformes en linia.

Exposicions orals: Presentacié dels projectes davant la classe.

Visites a tallers o estudiants de disseny: Si és possible, per conéixer casos d'éxit.

8.2. Organitzacio i tipus d’activitats d’aprenentatge

Els continguts es distribuiran al llarg del curs, permetent a I'alumnat adquirir i aplicar progressivament els conceptes treballats. En cada unitat didactica, es
fara una introducci6 teorica, seguida d’activitats i treballs. També es duran a terme activitats creatives que permetran als alumnes aplicar els coneixements
apresos de manera practica.

Les activitats no presencials inclouen la recerca d'informacid, la realitzacié de projectes visuals, i la preparacié de presentacions orals o treballs escrits
sobre els temes tractats. Es donara especial émfasi a I'is responsable de les noves tecnologies com a eines de creacio i analisi.

8.3. Instal-lacions del centre i material
Aula amb ordinadors, Pissarra digital
Programari:

Suite Creative Cloud d’Adobe (Photoshop, lllustrator, Premiere, After Effects)
WordPress

8.4. Activitats interdisciplinaries
Col-laboracié oberta amb els altres moduls segons necessitats

8.5. Activitats complementaries i extraescolars
Les activitats complementaries es desenvoluparan d'acord amb les necessitats académiques de I'assignatura i/o el calendari de les institucions publiques i
privades que les organitzen (si escau).




8.6. Atencio a la diversitat

Agrupaments flexibles: Treball individual, en parelles o en grup, adaptat a les necessitats de cada alumne.
Suport personalitzat: Orientacio individual per a aquells alumnes que necessitin refor¢ en alguna area.
Adaptacio de les activitats: Propostes d'activitats amb diferents nivells de dificultat.

Materials complementaris: Recursos addicionals per a I'ampliaci6 de continguts.

9. Avaluacié didactica

L'avaluacio sera continua i formativa, utilitzant diferents instruments per valorar el progrés de I'alumne.
Criteris d'avaluacio

Creativitat i originalitat: Qualitat de les propostes visuals i de continguts.

Aplicacié de coneixements: Us correcte de les eines digitals i de les técniques de presentacié.
Qualitat técnica: Acabat i professionalitat dels materials creats (portafoli, fotografies, presentacions).
Autonomia i iniciativa: Capacitat de I'alumne per a la planificacié i execucio del seu projecte.
Participacio i col-laboracié: Implicacio en les activitats de classe i en el treball en equip.
Presentacio oral i escrita: Claror i coheréncia en la defensa dels projectes.

Instruments d'avaluacio

Observacio sistematica: Registre de la participacio, I'actitud i el progrés a I'aula.
Rubriques d'avaluacio: Per a la valoracié dels projectes practics.

Portafoli digital: Avaluacio del projecte final de curs.

Exposicions orals: Avaluacio de la presentacio i defensa dels projectes.
Qiiestionaris practics: Per avaluar I'is de programari o eines concretes.

9.2. CA/Criteris d’avaluacioé del modul:

CAA1: Defineix un pla de comunicacié digital, justificant les eines i plataformes triades en funcié del projecte i del public.

CAZ2: Utilitza amb destresa programari de disseny i edicié per crear continguts visuals coherents amb la marca personal.

CA3: Organitza un portafoli digital de manera logica i atractiva, mostrant la qualitat técnica i conceptual dels projectes.

CAA4: Aplica estratégies de marqueting de continguts a les xarxes socials per a I'autopromocid, adaptant el missatge a cada plataforma.
CAS5: Analitza l'efectivitat de les accions de promocio digital a partir de I'analisi de métriques basiques.

CAG6: Demostra creativitat i originalitat en el disseny i la presentacio dels seus projectes digitals.

CAT: Respecta els drets d'autor i les normatives d'Us d'imatges i continguts en I'entorn digital.

Per a tenir dret a I'avaluacioé continua, I'alumne haura d’assistir, com a minim, al 75 % de les classes.
Les activitats de classe s'avaluen amb 3 puntuacions: entregada correctament=10, entregada amb aspectes millorables =5, no
entregada=0

Avaluacié continua Ponderacié

Activitats de classe 40%

Per avaluar els projectes, I'alumne ha d’haver presentat el 75% de les activitats de classe, amb una nota mitja de 3

Projectes Ponderacio

En els projectes s’avaluen, principalment, la implicacié i creativitat de I'alumne 60%

Per a 'alumnat que perdi el dret a I'avaluacié continua i sigui avaluat de manera Unica, la qualificaci6 es dividira de la seglient manera:

Avaluacioé unica Ponderacié




Projectes i activitats: L'alumnat haura de lliurar totes les tasques i projectes del curs al final del periode lectiu. 30%

Examen: Prova escrita sobre tots els continguts del curs, tant tedrics com practics. Cal obtenir una nota minima d’'un 5 per fer mitja. 70%

8. Altres observacions
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